附件2：项目需求

项目主要内容是京津冀中医药协同发展传播与推广，具体需求如下：
1、 京津冀媒体工作平台优先应用： 充分利用投标方自身运营或具有深度合作关系的“京津冀媒体工作平台”（需在投标文件中提供相关证明），实现信息在京津冀地区的快速、精准、广泛覆盖。该平台的应用效果将作为重要评审和执行考核点。

二、全域推送分发： 整合利用传统媒体（如：广播/电视/报纸）与国内主流新媒体（如：微信公众号/微博/抖音/快手/视频号），医疗健康垂直平台等，形成立体化传播矩阵，进行精准推送和广泛传播。

以上平台中至少拥有一个百万级粉丝量的主流媒体平台，且具备专业的演播厅作为录制场所。优先选用过往具备健康科普节目或中医药领域相关节目制作经验的媒体。

（一）录播内容： 对录制的视频、音频内容进行二次剪辑、碎片化处理，且具备较高的编辑能力（具备新闻专业中高级职称尤佳），适配不同平台特性进行分发传播，最大化内容价值。
（二）视频类： 包括但不限于专题片、名医访谈、技术操作演示短片、科普短片等（需包含录播及后期精编能力）。

（三）图文类： 匹配所制作节目的相关宣传报道、专家文章、海报等。

三、传播主题侧重要点：

（一）与京津冀地区主要中医药医联体平台建立合作，将宣传内容有效嵌入或对接至东直门医院中医医联体相关工作等。

（二）策划针对医联体内成员单位及医护人员的宣传活动，提升行业内部对区域中医药优势资源的认知与协同。

（三）探索通过医联体平台收集典型案例、患者故事等，丰富宣传素材。

四、数据监测与效果评估：

（一）建立宣传效果监测机制，提交传播数据报告（如浏览量、阅读量、点击率等）。

（二）项目结束时，提交全面的总结评估报告，量化成效，并提出后续优化建议。

